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DEMIR VEYA CELIKTEN, BASKA YERDE SINIFLANDIRILMAMIS
YAPILARIN YAPILARI VE PARCALARI
IHRACAT PAZAR ARASTIRMASI

Gumriik mevzuatindaki resmi ismi ve GTiP no.su;

Dikkat! Bu GTIP no, glimriik misaviri ile calisirken ve basta giimriik cikis beyannamesi olmak (izere resmi
belgeler doldurulurken biylik 6nem tasiyacaktir;

GTIP: 730890980018

TURKCE: Demir veya celikten, baska yerde siniflandirilmamis yapilarin yapilari ve parcalari (kopriler ve
kopri bolimleri, kuleler ve kafes direkler, kapilar ve pencereler ve bunlarin cerceveleri, kapilar icin esikler,
iskele, kepenk, destekleme veya cukur dikme icin benzer ekipmanlar haric)

INGILIZCE: Structures and parts of structures, of iron or steel, n.e.s. (excluding bridges and bridge-sections,
towers and lattice masts, doors and windows and their frames, thresholds for doors, props and similar
equipment for scaffolding, shuttering, propping or pit-propping)

Bahse konu Uriintin gecen yil (2019) Diinya genelinde 34,7 milyar $’lik bir ticareti s6z konusu olmustur.
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|. DEGER BAZINDA (ABD $ OLARAK) EN COK iTHALAT YAPAN 10 ULKE

Yukarida yer alan Tablo — 1 ‘de goruldigu Uzere, 2019 yili igerisinde;

e Amerika Birlesik Devletleri 3,4 milyar $
e Almanya 2,3 milyar S

e ingiltere 2,1 milyar $

e Japonya 1,9 milyar S ve

e Gliney Kore 1,4 milyar S
dlizeyinde Urin ithalati yapmis bulunmaktadir.

v/ Bu bolimin temel amaci; ihracata acilmak istenen drinde, dncelikle Dinya genelindeki toplam ticareti
saptayip, deger bazinda (ABD Dolari olarak) en blyik ithalat¢i 10 Glkeyi tespit etmektir.

v Ancak bu tespit, ihracata acilmak isteyen firmanin ihracat stratejisini kurmayacaktir. Bu stratejiyi kurmaya
yardimci olacaktir. Zira deger bazinda en bulylk ithalatcilari tespit etmek, diger kriterler de kullanildigl zaman
anlamli hale gelir ve ancak o zaman bir ihracat stratejisinin kurgulanabilmesi mimkun olur.
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Il. DEGER BAZINDA EN COK iTHALAT YAPAN 10 ULKENIN % OLARAK
GERIYE DOGRU 4 YILLIK ITHALAT PERFORMANSLARI

Bu analiz sonucunda, deger bazindaki 10 ithalatcinin yuzde bazinda iyi performans sergilemedigi
goriulmektedir.

Onemle ifade etmek gerekir ki; Tablo — 1 ve Tablo — 2 ‘de yer alan bu 10 iilkeden biri olan
Avusturya’nin ithalat artisi diisik olmasina ragmen ulkemiz ile tesis ettigi bir Glimruk Birligi iliskisi
bulunmaktadir ve bu iliski, gimruk vergilerinin dusik olmasinin yani sira, ihracat prosedurleri
bakimindan da blyuk avantaj saglamaktadir.

Ayrica, bu Ulkenin uzaklik bakimindan da Tirkiye icin avantajlari vardir. Bilhassa ulkemizde navlun
ucretlerinin gorece yluksek oldugu nazara alindiginda, bu tlke 6nem kazanmaktadir.

Bu boélimin incelenmesinin temel amaci, bir onceki bolimde (1) ele alinan deger bazindaki analizin
yanilticihgindan uzaklasip, ihracat stratejisinin daha saghkli kurgulanmasini saglamaktir.



Il. DEGER BAZINDA EN COK ITHALAT YAPAN 10 ULKENIN % OLARAK
GERIYE DOGRU 4 YILLIK ITHALAT PERFORMANSLARI

Tek basina deger bazindaki ithalat pazarlari, yaniltici olabilir. Cinki, deger bazinda yliksek ithalat
yapan bir pazar, geriye dogru 4 yillik bir analizde ithalatini azaltmis olabilir.

Nitekim bu ornekte; deger bazinda 2,3 Milyar Dolarlik ithalat ile en cok ithalat yapan Ulkeler

listesinde 2. sirada yer alan Almanya, geriye dogru 4 vyillik periyotta ithalatini %2 oraninda
arttirabilmistir.

iste, ihracat stratejisi kurgulanirken kullanilan iki kriterin birbiri ile olan korelasyonlari bu sekilde
olacaktir.

Diger taraftan, bir de, milli gelirleri diistik olmasina karsin bu cercevede son donemde (geriye dogru
son 4 yilda, yani bu analiz icinde 2016 — 2019 arasinda) ithalatini ciddi bicimde artirmis ‘cevre’
ulkelerin varligi s6z konusudur;
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I1l. DUNYADA YUZDE BAZINDA (SON 4 YIL) iTHALATINI EN COK ARTIRMIS 10 ULKE

Yukaridaki tablo cercevesinde, ‘Cevre’ Ulke olarak nitelendirilebilecek Ulkelerden 2016 —
2019 yillari arasinda;

Guyana %106 artis ile ilgili Grinde en yiksek artis oranini gerceklestirmistir. Bu Ulkeyi
sirasiyla Brunei %68 ve Gine %63 artis orani ile izlemislerdir.

Bu bolimun incelenmesinin temel amaci ise, incelenen Uriinde kiresel olarak en yiksek
ithalat performansi gosteren pazarlari tespit edip, diger kriterler ile cakisip cakismadiklarini
test etmektir. ingiltere %38 ve Hollanda %32 oraniyla diger kriterlerle értiismektedir.

Ancak, yukaridaki diger cevre ulkeler diger kriterlerin cogu ile cakismadigi ve hatta en buyik
100 ithalatci arasina bile giremedikleri icin hedef llkeler kategorisinde degerlendirilmeleri
zordur.



IV. KENDi IHTiYACI/TUKETiMI ICIN iITHALAT YAPAN PAZARLAR iLE, TRANSIT
TICARET AMACLI ITHALAT YAPAN PAZARLARIN BiRBIRINDEN AYIRILMASI

KENDI iHTIYACI/TUKETIMI iCIN ITHALAT YAPAN PAZARLAR iLE, TRANSIT TICARET AMAGCLI iTHALAT
YAPAN PAZARLARIN BiRBiRINDEN AYIRILMASI
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IV. KENDi IHTiYACI/TUKETIMI ICIN ITHALAT YAPAN PAZARLAR iLE, TRANSIT
TICARET AMACLI ITHALAT YAPAN PAZARLARIN BiRBiRINDEN AYIRILMASI

Net ithalat¢i pazarlarin tespit edilmesi, su acidan onemlidir; Grinde bazi Ulkeler kendi
ihtiyaci icin ithalat yapmakta, bazi tlkeler ise ilgili Grtnun ticaretini yapmaktadirlar.

Kendi ihtiyaciicin ithalat yapan Ulkelerde tretim disuktur ve talebi karsilamamaktadir.

Bu ulkeler disariya bagimh Ulkeler olup, bu Grinl surekli talep etmek durumunda olan
ulkelerdir.

Bu Ulkeler potansiyel pazarlardir ve bu pazarlara girmek daha kolaydir.

Yukaridaki grafigi inceledigimizde; Yukaridaki Ulkelerden Almanya ve Hollanda haric
digerlerinin kendi ihtiyaclarina yonelik ithalat yapmalari nedeniyle stratejik hedef pazarlar
arasinda yer alabilecegi soylenebilir.



V. RAKIP VE REKABET ANALIZI

iTHALAT BiRiM FiYATLARI
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V. RAKIP VE REKABET ANALIZI

* Rakip ve rekabet analizi yine 10 tlke Uzerinden yapilmaktadir.

* Bizim analizimizde, hedef ithalat pazarlarinin, birbirinden farkh fiyatlardan ithalat
yaptiklari sonucuna ulasiimistir.

* Bu fiyatlar raporumuzda; Turkiye’'nin ortalama ihracat fiyatlari ile karsilastiriimis
olup, ilgili trinde Giliney Kore’nin ortalama ithal fiyati Turkiye’'nin ortalama ihrac
fiyatinin (1691 S) altinda kaldig1 gériilmektedir. Bu nedenle Giiney Kore haric diger 9
ulke potansiyel hedef tlkeler arasinda yer almaktadirlar.



VI. HEDEF PAZARLARIN TURKIYE ILE iKiLi VE COK TARAFLI iLiSKILERI
VE BUNLARIN PAZARA GiRiS ANLAMINDA KULLANIM OLANAKLARI

GUMRUK BIRLIGI TERCIHLI TICARET ANLASMALARI GSP/GATT

GSP



VI. HEDEF PAZARLARIN TURKIYE ILE IKiLI VE COK TARAFLI ILISKILERI VE
BUNLARIN PAZARA GiRi$ ANLAMINDA KULLANIM OLANAKLARI

 Stratejik hedef pazarlarin timuinin, hedef pazar olarak belirlenme asamasinda
‘aday’ statusunde oldugu nazara alinirsa, bu asamaya kadar kullanilan kriterlerden
birisinin de, bahse konu pazarlarin Tiirkiye ile ikili ve ¢ok tarafli anlasmalarinin
tespit edilmesi kacinilmazdir.

* Bu kriter sayesinde, hangi pazarlara ‘dustuk gimruk tarifesi ile ihracat yapilabilecegi’,
hangi pazarlara sifir gimruk tarifesi ile (ya da gumrik tarifesinden muaf olarak
ihracat yapilabilecegi) gibi bilgiler, detayl olarak raporlanacaktir. Ornegin Almanya,
Ingiltere, Hollanda ve Avusturya Tirkiye ile Gimriik Birligi anlasmasi oldugu icin bu
ulkelere gimriksuz ihracat yapma olanagi vardir.



VIl. DEGER BAZINDA YUKSEK iITHALAT YAPAN 10 ULKENIN TURKIYE
ILE TICARETINDE SON 4 YILDA ARTIS/AZALIS YUZDELERI VE ANALIzi

DEGER BAZINDA YUKSEK iTHALAT YAPAN 10 ULKENIN TURKIYE ILE TICARETINDE SON 4 YILDA
ARTIS/AZALIS YUZDELERI
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VII. DE_(“;ER_ BAZINDA YUKSEK ITHALAT YAPAN 10.ULKENiN.Tl:JRKiYE
ILE TICARETINDE ARTIS/AZALIS YUZDELERIi VE ANALIZI

Bu bolimde analiz edilmek istenen, 10 ulkenin, bahse konu Urtnde Tirkiye ile geriye
dogru 4 villik % performanslarini inceleyerek bunu kriter olarak kullanmaktir.

Tarkiye’'nin ilgili trinde 2019 yil dinya ihracati 795 Milyon Dolardir.

Takdir edilir ki, yurt disindaki bir hedef pazarin Turkiye ile ticaretinin gidisati, bu hedef
pazarin sizin icin Uzerinde calisiimaya deger olup olmadigini belirlemek bakimindan
onemli bir kriterdir.

Turkiye’'nin 2019 yili itibariyle en cok ihracatini arttirdigi ilk tg Ulke sirasiyla Japonya
(%192), Giliney Kore (%100) ve Avusturya (%67)'dir. Bu Ulkeler potansiyel hedef
pazarlardir.
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VIIl. TEDARIKCi ULKELERE UZAKLIK

Bu bolumde, stratejik hedef pazarlarin tedarikci tlkelere uzakliklarini, Tirkiye’nin bu ulkelere olan
uzakhklari ile karsilastirmak suretiyle yeni bir kriter kullanmis oluruz.

Bu kriterin temel amaci; ihracat fiyatlandirmasi Gzerinde ciddi bir faktor olusturan nakliye ve lojistik
maliyetleri cercevesinde bir analiz yapmanin yani sira, stratejik hedef pazarlarin (yani hedef pazar
olarak inceledigimiz (Ulkelerin) ihracata acilmak istenen Gridnl, sadece kendi civarindaki
tedarikcilerden mi ithal ettikleri, yoksa daha uzak noktalardan ithalat yapip yapmadiklarinin
belirlenebilmesine yoneliktir.

Ornek verecek olur isek; Norvec’in tedarikci tlkelere olan uzakligi ortalama 4196 KM . dir. Tirkiye ile
Norvec arasi 4103 KM'dir.

Bu durumda Norveg, sadece kendi civarindaki tedarikcilerden ithalat yapmamakta ayni zamanda
uzak tlkelerden de ithalat yapmaktadir.

Yani ilgili Glke, Turkiye icin stratejik hedef pazar kriterlerine uyum saglamaktadir.

Bilhassa lGlkemizde navlun Ucretlerinin gorece yuksek oldugu nazara alindiginda, bu kriterin kullanimi
daha 6nem kazanmaktadir.
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IX. STRATEJIK HEDEF PAZARLARIN TEDARIKCi KONSANTRASYONU

Herfindahl Endeksi yardimiyla bulunan konsantrasyon orani, stratejik hedef pazarlarin
ithalatlarini az sayida ulkeden mi yoksa cok sayida ulkeden mi yaptiklarini analiz etmekte
kullantlir.

* Bu kriter analizinde, stratejik hedef pazar Ulkelerin konsantrasyon orani 1’e yaklastikc¢a
ithalat pazarlarini homojenize ettikleri (az sayida pazardan ithalat yaptiklari), uzaklastikca
ise ihracat pazarlarini cesitlendirdikleri anlasilmaktadir. Ornegin, Almanya 0,08 oraniyla ilgili
urtnde ithalatini genis bir pazardan yaptigi anlasiimaktadir.

* Bu endeks, calismaya bilimsellik katmakta ve stratejik hedef pazarlarin tespitini
netlestirmektedir.



X) STARTEJiK HEDEF PAZARLARIN, EKONOMi BAKANLIGI TARAFINDAN
BELIRLENEN ‘HEDEF’ VE ‘ONCELIKLIi ULKELER’ LISTESINDE YER ALIP ALMADIKLARI

 2020-2021 Dénemi Hedef Ulkeler (15 Ulke):

Brezilya Hindistan Kenya
Amerika Birlesik Devletleri Irak Meksika
Cin Halk Cumhuriyeti GUney Afrika Cumbhuriyeti Malezya
Etiyopya Japonya Rusya

GUney Kore Sili ingiltere



X) STARTEJiIK HEDEF PAZARLARIN, EKONOMi BAKANLIGI TARAFINDAN

BELIRLENEN ‘HEDEF’ VE ‘ONCELIKLi ULKELER’ LISTESINDE YER ALIP ALMADIKLARI

 2020-2021 Dénemi Oncelikli Ulkeler (28 Ulke):

Azerbaycan

Banglades

Birlesik

Emirlikleri

Cekya

Bulgaristan

Almanya

Endonezya

Arap Demokratik Kongo

Fildisi Sanhili

Fransa

Gana

Filipinler

GUrcistan

iran

Kanada

Kazakistan

italya

Katar

Misir

Nijerya

Romanya Ukrayna
Pakistan Vietham
Polonya Tanzanya
Senegal

Sirbistan



X) STARTEJIK HEDEF PAZARLARIN, EKONOMIi BAKANLIGI TARAFINDAN
BELIRLENEN ‘HEDEF’ VE ‘ONCELIKLi ULKELER’ LISTESINDE YER ALIP ALMADIKLARI

* Ticaret Bakanhgi tarafindan belirlenen ‘hedef’ ve ‘Oncelikli Ulkeler’ listesinde yer
alan ulkelere yapilan ihracatlara tesvikler uygulanmaktadir.

 Hedef ve Oncelikli ulkelere ihracat vyapacak firmalara %20 ek destek
uygulanmaktadir.

* Ornegin ingiltere; 2020-2021 D6nemi Hedef iilkeler listesinde yer aldigi icin bu
ulkeye ihracat yapan firmalar daha az maliyetli Uretim ve ihracat yapacaklari icin
potansiyel hedef Pazar olarak adlandirilabilir.
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XI. STARTEJIK HEDEF PAZARLARIN TESPIT EDILMESI
T A i
+ - + - - + - + + 60

+ - - + + + - + + 70
+ o+ 4+ 0+ + o+ - -+ 80
+ - - - - + - + + 50

+

+

40

80
70
70
60

70



XI. STARTEJIK HEDEF PAZARLARIN TESPIT EDILMESI

Not: Guyana, Brunei, Guine, Bangladesh Ill. No’lu kriterde en yuksek ithalat artis ylzdelerine sahip
ilk dort Glke olmalarina ragmen siralamada alt béltimlerde yer almislardir.

Ayrica bu Ulkeler cok diistuik dlizeyde ithalat yaptiklari icin siralamada dikkate alinmamislardir.
Bu bolimde, geriye dogru kullanilan (ve gerek tabloda gerekse tablonun altindaki ‘Tablo

Aciklamalar’’ kisminda) sayilan ve simdiye kadar incelemesi yapilan kriterler, bir tablo esasina gore
duzenlenerek, ylzde puanlar Gzerinden puanlama yapilmaktadir.

Bu puanlama (Tablo’nun en sagindaki sttunda yizde olarak gosterilen puanlar) cercevesinde ilgili
Ulkenin stratejik hedef pazar olup olmadigi belirlenmektedir.

Yapilan puanlama sonucunda INGILTERE en biiyiik stratejik hedef Pazar olarak karsimiza cikmaktadir.




A-Genel Belgeler

Summary Declaration

Customs Import Declaration

Declaration of Customs Value

Commercial Invoice

Pro Forma Invoice

Packing List

Certificate of Non-Preferential Origin

Movement Certificate (A.TR)
Proof of Preferential Origin
Air Wayhbill

Bill of Lading

Rail Waybill

Wayhbill
Certificate of Insurance

—

VIIl. STRATEJIK HEDEF PAZARIN (iINGILTERE) TALEP ETTiGi DOKUMANLAR

B-Spesifik Belgeler

ingiltere Tiirkiye’den &zel belgeler
istememektedir.


https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=sumdec&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=cid&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=decval&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=invoice&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=pro_inv&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=plist&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=cf_npo&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=atr&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=ppo&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=awb&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=bl&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=cim&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=cmr&hscode=7308&countryid=TR
https://madb.europa.eu/madb/viewPageIFPubli.htm?doc=cf_ins&hscode=7308&countryid=TR
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. HEDEF ULKEDEN (INGILTERE) iITHALATCI LiSTELERI

grgé\rxsvc')_?dd el & 7 0-?2|United Kingdom Carnoustie http://www.broxwoodwindows.com
Gate Auto 13 20-49|United Kingdom Nelson http://www.gateauto.uk

P C Henderson Ltd 6 50-99|United Kingdom Durham http://www.pchenderson.com

Gate Auto 13 20-49|United Kingdom Nelson http://www.gateauto.uk

Elesa (UK) Ltd 44 10-19|United Kingdom Lincoln ?Oftgzzli/ww.eleso.com/en/eleschbs
George Roberts 9 50-99|United Kingdom Bootle Fﬁ)://wwv.scoffoldinqsales.com
:_r;;rjerflex TIesE & Beillons 43 0-2|United Kingdom Ludlow hitp://www.interflex.co.uk

James Walker Townson 5 20-49|United Kingdom Stockport http://www.jameswalker.biz

Stodec Products Ltd 10 0-9|United Kingdom

Milton Keynes

http://www.stodec.com



http://www.broxwoodwindows.com/
http://www.gateauto.uk/
http://www.pchenderson.com/
http://www.gateauto.uk/
https://www.elesa.com/en/elesab2bstoreuk
http://www.scaffoldingsales.com/
http://www.traxxmachinetools.co.uk/
http://www.interflex.co.uk/
http://www.jameswalker.biz/
http://www.stodec.com/




